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optisch verändert. Nachhaltigkeit ist ein zentraler  
Baustein des Auftritts im Naturkosmetik-Segment
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 Trendone zeigt, mit welchen neuesten Entwicklungen 
zukünftig Krebszellen bekämpft werden könnten
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  Medical Translation ist eine Spezialdisziplin. Über den 
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Nachhaltigkeit anstreben

Als gesellschaftliches Thema steht  Nach-
haltigkeit weit oben auf der Agenda. Wie 
Pharmaunternehmen und Krankenkassen 
eigene Bemühungen glaubwürdig kom-
munizieren und ob sie sich auch damit 
befassen, Materialien für Öffentlichkeits-
arbeit, Marketing & Vertrieb umwelt-
freundlicher zu gestalten, hat ‚Healthcare 
Marketing‘ recherchiert. Es äußern sich 
Befragte von BKK Provita, Salus, Procter 
& Gamble, SBK und Roche.
Weitere Beiträge der Ausgabe beleuch-
ten die Bedeutung von Nachhaltigkeit 
beim Relaunch einer Naturkosmetik- 
Marke, die Maßnahmen bei Healthcare-
Verlagen sowie Nachhaltigkeit bei Außen-
werbung und Live-Kommunikation. 
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Dieser Healthcare Marketing-Ausgabe liegt 
eine Beilage der K&A BrandResearch AG bei. 
Wir bitten um Beachtung.



Inhalt

5Healthcare Marketing 4/2023

Markengespür für Phytopharmaka

Vor 14 Jahren begann Christina Dess ihre Laufbahn bei 
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