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Design für die Marke

Jede Marke ist individuell. Sie steht am 
Markt für etwas Eigenes, ihre USPs, ihre 
Produkt- oder Servicequalität, ihre Ziel-
gruppen, ihre Technologie, ihre Werte.
Design hat das Potenzial, individuelle  
Facetten schon durch die Anmutung im 
Ganzen auszustrahlen. Die Produktver-
packungen, die Corporate Brand und   
die Kommunikationsmittel transportieren  
dann, was die Marke ausmacht.
Wir schauen in diesem Heft bei fünf 
Brands näher hin, wie dies gelingt und wie 
die Umsetzung in verschiedenen Phasen  
aufgebaut ist. Beurer, Nicapur, Allpresan,  
AAA-Pharma und Nivea sind Beispiele 
für Markenstrategien, Relaunches und 
Produktneuheiten in spezifischem Design.
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18 	� Beurer verändert seine Ausstrahlung über  
das Markenkonzept
Marketingleiterin Kerstin Glanzer erörtert die  
Vorgehensweise, um die Marke Beurer optisch stärker 
mit dem gesunden Lebensstil zu assoziieren 

21 	� Nicapur betont mit neuem Design den Anspruch 
an Qualität
Wie die Supplement-Brand ihren Auftritt relauncht, 
schildert Kristina Bauer, Head of Marketing & Digital

24 	� Avia Pharma profiliert Kompetenz der Marke 
Allpresan im neuen Design
Ab Ende März 2026 soll der neue Look der Marke für 
medizinische Haut- und Fußpflege sichtbar werden 

27 	� AAA-Pharma gestaltet Auftritt mutiger und  
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Der Generika-Anbieter aus der Wörwag Pharma  
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32 	� Kreativranking 2025: Serviceplan beweist  
Exzellenz mit Spitzenplatz
Wir zeigen, welche Agenturen bei Wettbewerben die 
meisten Punkte mit Healthcare-Cases gesammelt haben
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Rheinländer mit klarer Kante

Selbstmedikation stärken, Silos aufbrechen, Verant-
wortung teilen: Für Adam Faßbender von Ardeypharm 
braucht das Gesundheitssystem mehr Miteinander.

38 44Print-Klassiker feiert Jubiläum

Zum 70. Geburtstag blickt die Apotheken Umschau 
zurück und nach vorne. Das Jubiläumsheft bildete 
dabei den Auftakt für mehrere neue Angebote.
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