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Audio auf dem Vormarsch

Die Online-Audio-Nutzung steigt hier-
zulande seit Jahren kontinuierlich an. 
Gleichzeitig erreicht das klassische  
Radio weiterhin Tag für Tag Millio-
nen Menschen. Zunehmend bekommt 
der Kanal Audio deshalb auch in den  
Mediaplänen von Healthcare-Unterneh-
men mehr Gewicht.
‚Healthcare Marketing‘ gibt einen Über-
blick über den Audiomarkt und beleuch-
tet dabei aktuelle Nutzerzahlen sowie 
die Entwicklung der Werbeumsätze. 
Daneben sprachen wir mit Vermarktern 
und Media-Experten über die Gattun-
gen Online-Audio, Radio und Podcasts.
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16 42Facetten des Gesundheitsmarkts

Viele Verbraucher streben einen gesunden Lebens-
stil an. Marken aus Segmenten wie Ernährung und 
Sport können bei diesem Thema punkten.
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