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Coranavirus

Das neuartige Coronavirus (COVID 19) 
ist allgegenwärtig und nimmt viel Raum 
in der öffentlichen Wahrnehmung ein. 
Das schürt durchaus Ängste in der Be-
völkerung. 
In puncto Kommunikation sehen Exper-
ten aus Healthcare-Agenturen Versäum-
nisse bei den offiziellen Institutionen – 
weniger gegenüber der Bevölkerung als 
vielmehr gegenüber der Ärzteschaft. In 
unserer Umfrage beziehen die Agentur-
chefs zudem dazu Stellung, wie sie intern 
mit der Thematik umgehen.
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‚Digitale Markenführung‘
In dieser Ausgabe liegt das Sonder-
heft ‚Digitale Markenführung‘ bei. 
Wir bitten um Beachtung! 
Bestellmöglichkeiten per E-Mail an:  
abo@new-business.de


