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Coranavirus

Das neuartige Coronavirus (COVID 19)
ist allgegenwirtig und nimmt viel Raum
in der offentlichen Wahrnehmung ein.
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Das schiirt durchaus Angste in der Be-
volkerung.
In puncto Kommunikation sehen Exper-

ten aus Healthcare-Agenturen Versium-
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weniger gegeniiber der Bevolkerung als
vielmehr gegeniiber der Arzteschaft. In

unserer Umfrage beziehen die Agentur-

com

chefs zudem dazu Stellung, wie sie intern
mit der Thematik umgehen.

m Pharma-Markt 2019 analysiert

Neues Medical DACH gestartet

Die Stidwestdeutsche Medienholding biindelt ihre Akti-
vidten im Medizinmarkt unter einer Dachmarke. Ziel ist

Vor Rabatten und Einsparungen verzeichnet der
Pharmamarkt Deutschland 2019 ein Umsatzwachstum

von sieben Prozent, restimiert ein [QVIA-Bericht. es, einen breit aufgestellten Dienstleister zu entwickeln.
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24 Offizielle Kommunikation hat Luft nach oben

Institutionen haben durch den Coronavirus auf Kri-
senmodus gestellt, doch die Kommunikation mit der
Arzteschaft weist Liicken auf, meinen Agenturchefs

30 Agenturen reagieren sorgsam und gelassen

Was bedeutet der Ausbruch des Coronavirus fir die
geschiftlichen Aktivititen der Agenturen?
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6 Stada akquiriert 15 Consumer-Health-Marken
von GSK

8 Biirger sehen Digitalisierung im Gesundheitswesen
positiv
10 Springer Wien kauft Schaffler Verlag

10 ,Bunte Gesundheit® erhoht Frequenz auf
sechs Ausgaben in 2020

12 Kampagnenstarts Februar/Mirz
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Arzneimittel-Umséatze 2019 sind um sieben
Prozent gewachsen

Eine IQVIA-Analyse zum Pharma-Markt 2019 zeigt die
Entwicklung in Apotheken- und Kliniksegment

Werte-Index 2020: Gesundheit liegt hoch im Kurs

Zu den am hiufigsten diskutierten Themen bei Gesund-
heit zdhlen momentan Selbstdiagnose und -therapie

KI-Projekte auf dem Vormarsch

Trendone stellt KI-Anwendungen vor, die kinftig die
Patientenversorgung verbessern sollen
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34

Zielgruppen und Inhalte im Wandel der Zeiten

Human Touch in der Kommunikation wird relevanter
denn je, prognostiziert Guido Korfer, McCann Health,
in der GWA-Serie
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SWMH biindelt Geschéaftsbereich Medizin

Oliver Kramer und Stephan Krock, beide Medical
DACH, im Interview tiber die Hintergriinde und Ziele
der neuen Wachstumsoffensive

Den Algorithmus verstehen

Agenturchef Marc Schoberer von xeomed tiber die
Bedeutung von Core Updates im SEO-Marketing

DIAry: Eine Awareness-Kampagne auf Facebook

Lilly und antwerpes erldutern im Best Practice das
Konzept der Kampagne ,Dein Alltag mit Diabetes*
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Personalien

Dr. Stephan Eder wechselt von Sandoz zu Stada,
LETI Pharma holt neuen Geschiftsfithrer von Astellas,
Plan.Net holt Wolf Ingomar Faecks u.v.m.
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