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Impfmöglichkeiten entsteht Fach-Content zur Frage, 
wie gute Kommunikation hier aussehen kann 
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Die kreativsten Agenturen 
im Gesundheitsmarkt 2020

Serviceplan steht erneut an der Spitze des 
‚Healthcare Marketing‘-Kreativ-Rankings. 
Die Verfolger, die Scholz & Friends 
Family und WEFRA Life, sind den 
Münchnern jedoch dicht auf den Fersen. 
Die achte Auflage der Bestenliste, die aus  
nationalen und internationalen Wettbe-
werben resultiert, belegt die zunehmende 
Leistungsdichte der Kreativ-Performance 
der Top-30-Agenturen.
‚Healthcare Marketing‘ präsentiert 
die Auf- und Absteiger sowie diverse  
Subrankings. Außerdem verraten Top-
Kreative, was gelungene Kreation 
ausmacht.
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Impfkommunikation im Fokus

Nach den ersten Impfstoffzulassungen gegen das Coro-
navirus ist die Kommunikation ein Thema geworden. 
Es entstehen Kampagnen und Fachinhalte dazu.
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