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Die sinkenden Print-Reichweiten bekommen inzwi-
schen auch viele Fachverlage zu spiiren. Sie reagieren
unter anderem mit einem Ausbau der Digitalangebote
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Was bringt 20257

Das Jahr verspricht neue Heraus-
forderungen, aber auch immense
Chancen fir die Healthcare-Branche.
Wir haben die Trends und verschiedene
Perspektiven zusammengetragen.
Agenturverantwortliche geben Einbli-
cke, warum datengetriebene Kommu-
nikation, patientenzentrierte Marken-
fithrung, Kinstliche Intelligenz und
praventive Ansitze die Zukunft bestim-
men. Eine Umfrage unter den Fachver-
lagen beleuchtet auflerdem die Strategien
der Medienschaffenden, Wachstumsziele
und Erwartungen an Werbeerlose fiir
2025.
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Den Dialog zwischen Pharma und Politik starken

Welche Themen stehen fiir den Verband Pharma
Deutschland im Mittelpunkt?

Wo sich die Branche 2025 trifft

Ein Uberblick iiber die wichtigsten Events fiir Entschei-
der der Healthcare-Branche zu Marketing- und Digital-
Themen

Phonak inszeniert Kampagne als Statement fiir
die Branche
Phonak-Marketingleiter Steffen Kohl berichtet iiber

einen globalen Launch im Sphere in Las Vegas und
die Aufbereitung fiir den deutschen Markt

Vernetzte Datenarchitektur als Schliissel zur
digitalen Transformation
Dr. Jorg Miitze und Dr. Christoph Bug von Veeva

erlautern, warum die Harmonisierung von Daten
fiir kundenorientierte Interaktionen unerlisslich ist



INHALT

Launch-Duo bei Dr. Scheffler

Einblicke in ihre Arbeit beim Start der Marke Green
Team geben Produktmanagerin Edanur Giindogdu (l.)
und Marketingmanagerin Oksana Neufeldt (r.).

Im Dialog mit der Politik

2025 verspricht gesundheitspolitisch spannend zu
werden — ein Gespriach mit Pharma Deutschland-
Hauptgeschiftsfiihrerin Dorothee Brakmann.
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44 Die strategische Marken-Trinitat 58 ,Greenwashing kommt fiir uns nicht in Frage”

Happy-CEO Thorsten Rudeck erkldrt in der Das Ziel eines Duos aus Produktmanagement und

GWA-Serie, was hinter der Formel aus Adaptabilitit,
Ambidextrie und Autopoiesis steckt

46 Neue Wege der Kontextkommunikation

Dr. Uwe H. Lebok von K&A Brandresearch stellt
ein Modell fur die Arzt-Patienten-Ansprache vor

62

Marketing ist, Green Team von Dr. Scheffler als eine
nachhaltige Marke erfolgreich zu positionieren

Personalien

Alexander Briickner steigt bei Haleon auf, Thomas
Teckentrup wird Managing Director bei Medisana
u.v.m.
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54 MM Medizin und Medien Verlag relauncht 3 Editorial
.Der Hausarzt' 67 Vorschau/Impressum

Der Fachverlag verandert den Titel seines Magazins
und fiithrt neue Formate ein. Uber die Hintergriinde
spricht Geschiftsfihrer Robert Bogner

56 Health-Infos: Klassische Medien schlagen Social

Networks

Laut ,B4P Extra‘ setzen Verbraucher fiir Gesund-
heitsinformationen vor allem auf die Beratung durch
medizinisches Fachpersonal
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