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Was bringt 2025?

Das Jahr verspricht neue Heraus-
forderungen, aber auch immense 
Chancen für die Healthcare-Branche.  
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Agenturverantwortliche geben Einbli-
cke, warum datengetriebene Kommu-
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lagen beleuchtet außerdem die Strategien 
der Medienschaffenden, Wachstumsziele 
und Erwartungen an Werbeerlöse für 
2025.
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