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in der Medizin
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Kommunikations- und  
Medientrends 2024

Wenn es um Trends geht, ist Stillstand 
keine Option. Um nicht auf der Stre-
cke zu bleiben, heißt es Tempo auf-
nehmen. Inspiration und Impulse dazu 
geben Agenturverantwortliche traditi-
onell in der ersten Ausgabe des Jahres. 
13 Expertinnen und Experten sprechen 
über Trends und Entwicklungen in der 
Healthcare-Kommunikation. Die The-
men sind getrieben von technologischen 
Entwicklungen und der Balance zum 
Persönlichen. Zudem haben wir fünf 
Handlungsfelder für die zukünftige  
Mediaplanung identifiziert.
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Die Entwicklung der OTC-Werbespendings wird 
mit Spannung beobachtet. Wir hören uns in drei 
Pharmaunternehmen um.  
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