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Was bringt 2023?

Das neue Jahr ist angebrochen und un-
weigerlich kommt die Frage auf: Was 
wird nach einem Jahr voller Unvorher-
sehbarkeiten und einer schwierigen po-
litischen und wirtschaftlichen Gemenge-
lage passieren? 
‚Healthcare Marketing‘ hat sich bei 
Agenturverantwortlichen umgehört, 
welche Themen die Branche in 2023 
prägen werden. Die Antworten offen-
baren, welche Projekte auf der Agenda 
ganz oben stehen. Das Spektrum reicht 
von Essentials in der Kommunikation, 
innovativen Technologien und Trends 
im Marketing bis hin zu Perspektiven 
für mehr Nachhaltigkeit.
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OTC-Teams bei Sanofi stärken

Dr. Theresa von Fugler, General Manager Consumer 
Healthcare Germany bei Sanofi, hat unter anderem den 
Wettbewerb um den Aufbau der besten Teams im Blick. 
Über ihre Ziele spricht sie im Porträt.

44 52Fachmedien rüsten sich

Während Verlage ihr Printportfolio optimieren und 
verstärkt in Digital investieren, wollen Betreiber 
von Ärzteplattformen 2023 unter anderem Fortbil-
dungsangebote und Themenstrecken ausbauen.
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