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Fahrplan für 2018

Um nicht auf der Strecke zu bleiben, 
müssen Agenturen und Unternehmen    
Trends frühzeitig erkennen. Weiter an 
Fahrt aufnehmen werden in der Pharma-
branche vermutlich die Themen Künst-
liche Intelligenz, Patientenzentrierung, 
Bewegtbild und Multichannel. Zehn 
Agenturchefs geben ihre Einschätzung 
zu den Kommunikationstrends, die in 
ihrem Kerngeschäft in diesem Jahr wich-
tig werden. 
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Ursapharm bringt sich ins Spiel
Mit dem Engagement als Sponsor des FC Bayern 
München will der Saarbrücker Arzneimittelherstel-
ler die internationale Markenbekanntheit steigern.
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Dieser Ausgabe von Healthcare Marketing liegen sowohl eine 
Beilage der Firma Markom GmbH & Co. KG als auch eine Beilage 
des Women`s Healthday 2018 bei. Wir bitten um Beachtung.
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