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Die Marktforschung  
soll es richten
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fragt wie nie. In OTC-Märkten ebenso 
wie in Rx-Märkten wollen die Pharma-
Hersteller ihre Patienten, Verordner und 
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chancen zu sichern. 
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zur Emotionsforschung bei Ärzten.
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Cannes Lions Health 2017

Grey Germany gewinnt einen goldenen Löwen beim 
internationalen Werbefestival in Cannes. Die deut-
schen Werber gingen mit 131 Arbeiten ins Rennen.
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