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Kniffeliges Neugeschäft 

Öffentliche Ausschreibungen bedeuten 
für Agenturen einerseits hohe Kosten, 
viel Aufwand und Papierkram, anderer-
seits winken ihnen langjährige Verträge 
von zahlungsfähigen Kunden. 
Doch wer glaubt, dass sich Agenturen 
um einen öffentlichen Auftrag nur so 
reißen, liegt falsch. Warum? Der Weg 
zum Etatgewinn ist mühevoll und voller 
bürokratischer Hindernisse – übrigens 
nicht nur für Agenturen, sondern auch 
für Vergabestellen.
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14 Dr. Willmar Schwabe nur in der Apotheke
Der Phytohersteller Dr. Schwabe schließt die Fusion 
mit Spitzner Arzneimittel erfolgreich ab und richtet 
seine Kommunikation neu aus.
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56 64 Empowerment bei Diabetes-Patienten
Das EU-geförderte Projekt Empower bietet Diabetes-
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Umgang mit ihrer Krankheit lernen können.
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Dieser Ausgabe von ‚Healthcare Marketing‘ 
ist eine Beilage der Firma SEMPORA Consulting 

GmbH beigefügt. Wir bitten um Beachtung!
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