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Ein Patentrezept für die richtige Arzt- 
ansprache gibt es nicht. Die Technik-
affinität und Vorlieben sind je nach 
Facharztgruppe unterschiedlich. 
Pharmaunternehmen sollten daher 
die persönlichen Bedürfnisse und 
Wünsche des Arztes ernst nehmen 
und besser berücksichtigen. 
Dazu gehört ebenfalls die Frage, was 
ein iPad im Außendienstgespräch 
wirklich nutzt. Dies erörtern die Me-
thodic-Spezialisten Harald Hütl und 
Cornelia Tagariello (Seite 38). 
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Im Zweifel für die Spritze

Impfskepsis kann zu regional kleinen Ma-
sernepidemien führen. Laut Experten fühlen 
sich Menschen aufgrund guter medizinischer 
Versorgung zu sicher.
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