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Die kreativsten  
Healthcare-Agenturen

‚Healthcare Marketing‘ bringt in dieser 
Ausgabe zum ersten Mal ein Agentur- 
Kreativranking heraus. Die Rangliste 
berücksichtigt 25 relevante Wettbewer-
be. Darunter befinden sich auch reine 
auf Healthcare ausgerichtete Preise wie 
Comprix und GWA Healthcare Award. 
Die inhabergeführte Werbeagentur Ser-
viceplan punktet dabei als Deutschlands 
kreativste Healthcare-Agentur des Jahres 
2013. Das u.a. von Kreativ-Chef Mike 
Rogers geführte Team hat vergangenes 
Jahr mit Kampagnen wie ‚The Daily 
Abuse‘ und ‚Audio Moments‘ (Siemens) 
52 nationale und internationale Preise 
gewonnen.
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Bristol-Myers Squibb, erläutert im Interview 
bestehende Defizite im AMNOG-Prozess.
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Dieser Ausgabe von ‚Healthcare Marketing‘ 
ist eine Beilage von WEFRA Media GmbH 

beigefügt. Wir bitten um Beachtung!
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