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Neues EU-Recht für Medizinprodukte
Nach Skandalen um Brustimplantate, Hüftgelenke und Stents will der europäische  
Gesetzgeber verschärfte und einheitliche Marktzugangsregeln für mehr Patienten-
sicherheit durchsetzen. Das verändert auch das Market Access vieler Hersteller   Seite 14
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Neues EU-Recht für Medizin-
produkte
Nach Skandalen um schädliche Brustim-
plantate, giftige Hüftgelenke und ge-
fährliche Stents will der europäische 
Gesetzgeber den Marktzugang für Me-
dizinprodukte besser kontrollieren. Ein 
komplexeres Zulassungsverfahren auf 
einheitlichem europäischen Level ist 
absehbar. Zudem sollen auf nationaler 
Ebene mittelfristig die Stellschrauben der 
Erstattung fester gestellt werden. 

14

4 Healthcare Marketing 12/2013



Inhalt Dezember 2013

512/2013 Healthcare Marketing 

28 Realistischer Traum gesucht
  ABDA-Vizepräsident Mathias Arnold schildert im 

Gespräch die Zukunftsvision der ‚Apotheke 2030‘

31 Bio-Marke Sonnentor strahlt
  Das Label Sonnentor plant in Deutschland neben 

dem Vertrieb im Biofachhandel eigene Geschäfte

34 Pflanzliche Arzneien wieder nachgefragt
  Nach schwierigen Jahren wächst seit 2013 wieder der 

Markt der Phytopharmaka, von Gisela Maag, IMS

Kommunikation+Agenturen

36 Fünf Preise bei GWA Healthcare Award
  Der Agenturenverband GWA vergibt drei Healthcare 
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wie man einen badezusatz mit einem emotionalen tv-spot erfolgreich bewirbt. 
neugierig? gleich klicken!

ab in die wanne! 
ein spot, der unter 
die haut geht.
www.sp-hl.com/kreationen
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36 GWA vergibt fünf Awards

Der GWA verlieh zum dritten Mal die Healthcare 
Awards, die Sieger sind WEFRA, Peix und BBDO 
Proximity. Erstmals wurde der Agentur-Nachwuchs 
mit Junior Awards ausgezeihnet. 
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Neue Kommunikationsform etablieren
Nicole Tappée, Vorstand der Agentur antwerpes, will 
Ärzte-Plattformen nicht nur als Info-Kanal nutzen, son-
dern als neue Art der Kommunikation aufbauen.

54 59Quo vadis Online-Behandlungen?
Die Streitfrage des Monats kommentieren Dr. med. 
Johannes Wimmer (Pro) und Prof. Alexander Ehlers 
(Contra). 
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