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Einer für alle
Vermarktungsbündnisse haben Konjunktur. Die 
Verlage reagieren damit auf die sinkenden Print-
auflagen. Burda vermarktet künftig mehr als 30 
WAZ-Zeitschriften.
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Globale Marktforschung im Blick
GfK übernimmt US-Firma Bridgehead und 
stärkt sich damit u.a. bei Market Access. Die-
ses Themas nimmt sich Knorr Health Strategie 
mit neuer Studie an.


