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Transplantation Helios-Rhon

Die Nachricht von der Ubernahme
der Rhon-Klinikum AG durch Fre-
senius ldsst eine ganze Branche auf-
horchen. Gelingt der Deal, entstiinde
der mit Abstand grofite private Kli-
nikbetreiber Deutschlands. Damit
hitte erstmals ein Konzern die Mog-
lichkeit, neue MafSstabe in der Ge-
sundheitsversorgung zu setzten. Der
Erfolg der Megafusion hingt vor al-
lem von der Kommunikation ab.
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Das geplante Unternehmen Helios-Rhon stellt die
Kommunikation vor eine schwierige Aufgabe
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Krankenhausgesellschaft wirbt um mehr Geld, die
einzelnen Kliniken um Sympathie und Image

Kliniksprecher als Beruf

Eine Studie der Hochschule Osnabriick liefert
neue Erkenntnisse iiber den Beruf des Kliniksprechers
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Globale Marktforschung im Blick

GfK tibernimmt US-Firma Bridgehead und
starkt sich damit u.a. bei Market Access. Die-
ses Themas nimmt sich Knorr Health Strategie
mit neuer Studie an.
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Vermarktungsbiindnisse haben Konjunktur. Die
Verlage reagieren damit auf die sinkenden Print-
auflagen. Burda vermarktet kiinftig mehr als 30
WAZ-Zeitschriften.
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