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Berlin Calling

"""" . Die Berliner Agentur Peix Pharma
erlebt ihren zweiten Frihling und
gewinnt mit Adenuric, Ranexa und
Orthomol finf Comprix-Awards.
Ebenfalls finf Preise sichert sich
die Serviceplan-Gruppe. Erstmals
unter den Gewinnern rangieren die
Agenturen Neues aus Hamburg und
Brand Pepper.

enuric : :
ﬁd Die Stuttgarter Agentur Schmittgall

fithrt unangefochten die Langzeit-
Bestenliste an und hat sich mit den
Neukunden Cialis und Weleda
schon Stoff fiir den Comprix 2013
gesichert.
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153 ,.Ein lernender Prozess" Fachtitel profitieren von Online
Wioletta Kotowa, Leiterin der neuen Nieder- Apothekenverlage bauen ihre digitalen Angebote
lassung des IGES Instituts in Nirnberg, berit immer weiter aus. Die Werbeeinnahmen fallen
Pharmaunternehmen rund um das AMNOG. noch gering aus, doch die Kundenbindung steigt.
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