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Das große Rauschen

Widex wagte als erster Hörgeräte-
hersteller vor zwei Jahren den Schritt 
ins Fernsehen. Nun folgt ab April 
2012 das Unternehmen Oticon mit 
einem TV-Spot und dem Testimonial 
Hannelore Elsner. 
Immer öfter wollen sich die Produzenten 
von Hörhilfen beim Verbraucher einen 
Namen machen. Das wurde lange Zeit 
von Akustikern vehement abgelehnt. 
Doch nun scheint Einsicht da. Mit ver-
einten Kräften knöpft sich die Branche 
die Hörtest-Muffel vor und kämpft ge-
gen das Stigma der Schwerhörigkeit an. 
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Die Burnout-Hits
Spiegel, Focus und Stern bringen eine Titelge-
schichte nach der nächsten rund um das Thema 
‚Gesunde Seele‘. Die Hefte sind die reinsten Kas-
senschlager. Ende noch nicht in Sicht. 
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Gesundheits-PR: Da geht noch mehr 
PR-Agenturen kämpfen mit steigendem Anfor-
derungs- wie Kostendruck, können sich aber 
neue Bereiche wie MedEd erschließen. Neu-
gründungen wagen sich in den Markt.


