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Gold für Sponsoren

Die Olympischen Spiele 2012 rücken 
immer näher. ABDA, Bauerfeind, 
Bego, GSK und Procter & Gamb-
le engagieren sich als Sponsoren in 
London. 
Die Unternehmen nutzen das sport-
liche Großereignis nicht nur, um das 
eigene Image zu verbessern, sondern 
auch um Feedback von Sportlern 
und Ärzten zu erhalten. 
So dienen die Spiele auch dazu, Pro-
dukte zu verbessern und sich als der 
Experte seines Fachgebietes zu prä-
sentieren.
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Auf Herz und Nieren geprüft
Nach rund einem Jahr zieht der ‚Medien-Doktor‘ 
exklusiv für ‚Healthcare Marketing‘ eine erste Bi-
lanz. Das Dortmunder Monitoringprojekt verteilt 
Lob und Kritik an Medizinjournalisten.
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Die Suche nach dem Neuen
Unternehmen wie Dr. Theiss Naturwaren 
wollen unkonventionelle Kommunikation, 
nicht nur für Online-Aktionen. Wie stellen 
sich darauf die Agenturen ein?


