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Eine Umfrage unter Marktfor-
schungsinstituten offenbart die 
Pharma-Trends 2013. 
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17

4 Healthcare Marketing 12/2012



50 Wohlfühl-Klima treibt das Geschäft
  Die Berliner Pharma-Agenur Peix überzeugt durch 

ihre „untypische“ Art Kunden – sowohl bestehen-
de als auch neue – und Mitarbeiter 

53 Fundament muss stimmen!
 Winfried Krenz vom GWA Forum Healthcare: Die  
 richtige Positionierung eines Präparats entscheidet  
 über dessen Erfolg

 

Medien+Internet

56 Die Kommunikationsarchitekten
  Content Marketing heißt ein neuer Trend, von 

dem sich CP- und Online-Spezialisten wachsendes 
Geschäft versprechen 

60 „Wollen das schnellste Medium bleiben“
 Die ‚Ärzte Zeitung‘ launcht eine iPad-App, die immer  
 am Vorabend der gedruckten Version erscheint

63 VIRA-Index: Competitive Education im Fokus
  Das Social Health Game ‚DocTango‘ richtet sich an 

Ärzte und verbindet Fachinfos mit Entertainment

Porträt

64  „Multikulti macht’s“
  Wie die Beiersdorf-Managerin Karin Hannig die 

Hautpflege-Marke Eucerin zu internationalem 
Erfolg geführt hat

Rubriken

03 Editorial

66 Termine

67 Vorschau/Impressum

 
 
In dieser Ausgabe von Healthcare Marketing liegt eine 
Beilage der Firma Comprix GbR bei.  
Wir bitten um Beachtung.

„Multikulti macht‘s“
Beiersdorf-Managerin Karin Hannig baut die 
Marke Eucerin auf und leitet heute das weltweite 
Apothekengeschäft.
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6 Sieger beim GWA Healthcare Award
Das GWA Healthcare Forum hat zum zweiten 
Mal einen Award an Agenturen vergeben. In 
sechs Kategorien wurde je ein Preis vergeben.


