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Vom Umgang mit dem digitalen Irrsinn
Dr. Frank Antwerpes von der gleichnamigen Köl-
ner Agentur erläutert im Interview seine Ansichten 
über den Internethype, 360 Grad-Kommunikati-
on und Kampagnenkreation – ohne Mafo.

18 52

Inhalt November 2012

511/2012  Healthcare Marketing 

GSK Consumer steht auf vier Säulen
Anton van de Putte, Chef von GSK Consumer 
Healthcare, baut das OTC-Geschäft um und 
fokussiert sich auf erfolgreiche globale Mar-
ken, z.B. Dr. Best, Odol und Sensodyne.


