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Bund zwischen Agentur 
und Unternehmen
In einer Umfrage unter Werbeagentu-
ren und Pharmaunternehmen haben 
wir danach gefragt, wie digitale und 
klassische Maßnahmen verknüpfbar 
sind. Zudem wollten wir wissen, ob 
zu lange Entscheidungswege beim 
Kunden und kostenlose Pitches das 
Miteinander beeinflussen. 
Von Industrieseite äußert sich Lilly-
Managerin Bettina Eisert zu den neur-
algischen Themen der Werber.
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Kampf gegen Versandapotheken
Medikamente wie bei einer Versandapotheke be-
stellen, aber von der Apotheke vor Ort erhalten. 
Das bietet der noch junge Rezeptdienst ordermed.
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„Expopharm gibt viele Impulse“
Der neue Messe-Chef Metin Ergül (Foto oben) 
sagt im Interview, er wolle die Expopharm 
noch stärker zum Abbild des Marktes machen.


