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„Gutes Verhältnis zwischen 
Arzt und Industrie belegt“

Das Zeitbudget der Ärzte wird 
knapper. Sie sind immer mehr auch 
als Praxismanager gefragt. Dennoch 
bleibt das Interesse nach medizini-
schen Informationen hoch. Das zeigt 
die diesjährige LA-Med Facharztstu-
die. Erstmals darin enthalten sind 
auch die Daten der Aktivierungsleis-
tung der medizinischen Fachtitel. Sie 
bescheinigen nicht zuletzt auch, dass 
die Werbebotschaften der Industrie 
über Print beim Arzt ankommen.
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Eine Neugründung will Maßstäbe setzen

Die +49 med GmbH, Berlin, will mit digitaler 
Technik und Kooperationspartnern, u.a. mit 
sellxpert, Dialogmarketing und Außendienst 
effizienter machen.

(La-Med-Vorstand, links)


