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Der mündige Patient

Der Begriff des mündigen Patienten 
bedeutet längst mehr, als nur infor-
miert und aufgeklärt zu sein. Es geht 
dabei vor allem um ein gestärktes 
Arzt-Patienten-Verhältnis.
 
Versicherte sollen zudem mehr 
Rechte erhalten, aber auch mehr 
Pflichten übernehmen. Auf dem 
Weg zu erhöhter Eigenverantwor-
tung setzt die Pharmaindustrie 
ihrerseits auf intensive Zusammen-
arbeit mit Patientengruppen.
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Wenn Patienten zu Freunden werden
Das St. Marien-Krankenhaus Siegen und ande-
re Kliniken zeigen, wie sie Social Media in ihre 
Kommunikation einbinden.
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Mediale Schlagkraft zieht Kreise
Die LA-MED öffnet ihre Pforten für Nicht-
Mitglieder und bietet eine Beteiligung an 
einer Zusatzfrage zur Online-Nutzung an. 


