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Stada-Geschäftsführer Adil Kachout 
gibt die OTC-Kampagnen für Mo-
bilat und Magnetrans an Agentu-
ren, die in puncto Pharma unbeleckt 
sind: kempertrautmann und Kolle 
Rebbe. Kachout setzt damit „be-
wusst auf neue Wege“. 
Branchenvertreter begrüßen den 
Vorstoß, mahnen aber den richtigen 
Einsatz von Insights der Konsumgü-
terwerbung an. Und das HWG wird 
nicht als Kreativbremse gesehen.
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Der Revoluzzer 
Helmut Hildebrandt, Optimedis-Vorstand, hat 
das Kinzigtal gesünder gemacht. Nun sollen acht 
weitere Regionen folgen. Doch hohe Investitionen 
schrecken die Kassen ab.
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Pfiffiger Mediamix für Zahncreme
Zahncreme-Marken werben zu 90 Prozent im 
TV. Nun geht der Hersteller Dr. Kurt Wolff 
neue Wege im Marketing – mit großem Erfolg 
in der Apotheke.


