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Arzte sagen: Arznei-
Angebot wird transparenter

In einer Kooperation zwischen Ma-
ritz Research und ,Healthcare Mar-
keting’ wurde im Dezember eine
Befragung niedergelassener Fachirz-
te Uber die Auswirkungen des AM-
NOGs durchgefithrt. Ein Ergebnis
ist, dass Entscheidungen uber Pra-
parate fiir Arzte kiinftig erleichtert
werden.

Auf Industrieseite erliutert Thomas
Milz (Strategy & Market Access)
von UCB Pharma, was das Gesetz
fiir die Arzte verandert.
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Innovationen auf'm Tablet serviert

AstraZeneca bestiickt den GrofSteil seines Au-
fendienstes mit dem iPad. Die neue Technik
wird sich laut Experten mittelfristig zum Stan-
dard im Vertrieb entwickeln.

Launischer OTC-Markt

Das Verwenderpotenzial bei der Selbstmedikati-
on ist riesig. Trotz steigender Werbeausgaben der
Hersteller bleiben die Umsitze insgesamt hinter
den Erwartungen.
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