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Fluch und Segen

Das AMNOG fordert mit Boehrin-
ger und Novartis seine ersten Opfer. 
Die Unternehmen geben sich aber 
nicht zerknirscht, sondern wollen 
konstruktiv mit den politischen 
Entscheidergremien arbeiten. Astra-
Zeneca macht seinen Weg als erster 
Prüfling der frühen Nutzenbewer-
tung und hofft dabei auf positive 
Imagepunkte aufgrund seines (nütz-
lichen) neuen Arzneimittels. 

Geht alles gut, wird AMNOG zum 
Segen. Nimmt aber ein Präparat die 
Hürde nicht, drohen Dumpingpreis 
und Vermarktungsstopp – der Fluch 
von AMNOG.  
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Wettlauf der Gesundheitsportale

Fast jeder Zweite sucht im Netz nach Gesund-
heitsinformationen. Das schürt den Wettbewerb 
unter den Betreibern.  
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Freizügige Präsentation von OTC

PoS-Konzepte analog zum Einzelhandel kur-
beln den OTC-Umsatz in Apotheken an – zeigt 
das Beispiel Wick

Sibylle Stauch-Eckmann, 
Endo-Klinik


