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Dr. Klaus Koch, Ressortleiter Ge-
sundheitsinformation beim IQWiG, 
plädiert im Interview für „Mindest-
standards“ bei Patienteninformatio-
nen. Der Chefredakteur des Patien-
tenportals ‚gesundheitsinformation.
de‘ will das Konzept der evidenz-
basierten Medizin als „roten Faden 
im Wust an Informationen im Netz“ 
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Zum aktuellen EU-Werbeverbot sagt 
er: „Ich bin fest davon überzeugt, 
dass die Firmen hier die Grenzen 
austesten werden.“
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Gesundheit ist das Salz des Lebens 
Die Marke Bad Reichenhaller verlagert den 
Vertrieb ihrer Gesundheitsprodukte vom Mass 
Market in die Apotheke

Jürgen Rothmaier, Barmer GEK


