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Uberdosis Vitamin B?

Eine ,Spiegel‘-Titelgeschichte zur In-
itiative ,Vorsicht!Operation® hat ein
enormes Presseecho ausgelost und
zu einer kontroversen Debatte um
Zweitmeinungen, Patienteninforma-
tionen und um Kommunikation in
Kliniken gefiihrt.

Die Arzteschaft spaltet sich in zwei
Lager — in die Befiirworter von Fern-
diagnosen via Internet und ihre
Gegner. Doch das Prinzip der Zweit-
meinung ist in der modernen Medizin
schon gar nicht mehr wegzudenken.
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1. GWA Healthcare Award vergeben LA-Pharm lautet Social Media-

Der Agenturverband GWA hat zum ersten Mal Zeitalter ein
effiziente und tiberzeugende Healthcare-Kam-

pagnen ansgezeichnet Die diesjahrige LA-Pharm weist erstmals die So-
u .

cial Media-Aktivititen der Apotheker sowie die
Aktivierungsleistung ihrer Fachmedien aus.

48 Kampagnen fiir Professionalitat, Vielfalt 64 Entscheidende Punkte fiir mobiles Marketing
und Karriere gesucht Marc Esser und Hannes Fufs, co.faktor, stellen

Marion Schink, Rotkreuz-Krankenhiuser, zehn Regeln fiir New Media auf

untersucht das allgemeine Bild der Pflegeberufe
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Die Agentur waterdrops stellt den Relaunch 68 Ein Sprung ins kalte Wasser
der Marke Alpinamed als Best Practice vor Wie die Geschaftsfihrerin Gaélle Waltinger bei

Bausch + Lomb denTurnaround schaffte
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doch Print erhalt nach wie vor viel Zustimmung .
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digitale Aktivititen

62 Cholesterin-Themen vernachldssigt
Eine Studie von JOM Jaschke belegt noch viel
ungenutztes Werbepotenzial im Web 2.0
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