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Überdosis Vitamin B?

Eine ‚Spiegel‘-Titelgeschichte zur In-
itiative ‚Vorsicht!Operation‘ hat ein 
enormes Presseecho ausgelöst und 
zu einer kontroversen Debatte um 
Zweitmeinungen, Patienteninforma-
tionen und um Kommunikation in 
Kliniken geführt.
  
Die Ärzteschaft spaltet sich in zwei 
Lager – in die Befürworter von Fern-
diagnosen via Internet und ihre 
Gegner. Doch das Prinzip der Zweit-
meinung ist in der modernen Medizin 
schon gar nicht mehr wegzudenken.  
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LA-Pharm läutet Social Media- 
Zeitalter ein
Die diesjährige LA-Pharm weist erstmals die So-
cial Media-Aktivitäten der Apotheker sowie die 
Aktivierungsleistung ihrer Fachmedien aus.
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1. GWA Healthcare Award vergeben
Der Agenturverband GWA hat zum ersten Mal 
effiziente und überzeugende Healthcare-Kam-
pagnen ausgezeichnet. 


