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m Lesen Sie noch, oder handeln
Sie schon?

Wenn es um die aktuelle LA-
Med API-Studie geht, fithrt kein
Weg an der in diesem Jahr erst-
mals untersuchten Aktivierungs-
leistung der medizinischen Fach-
medien vorbei. Die Ergebnisse
belegen einmal mehr: Print wirkt!

Doch die Reichweiten der Arzte-Pu-
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Vorjahr abgenommen, besonders die
Zeitungsformate haben an Leser-
schaft eingebufst.

20 ,Fiir diesen Moment arbeiten wir"

Ludwin Monz, Chef der Carl Zeiss Meditec AG,
im Interview tiber Produkte und Mirkte

24 Bewahrtes gegen Magenprobleme

IMS Health-Sprecherin Dr. Gisela Maag mit einer
Analyse uber den Markt der Ulkustherapeutika

26 In aller Munde

Die neuen Funktionen von Zahnpasta sind nicht
nur ein Werbegag

[] KOMMUNIKATION+AGENTUREN

28 Neu entbrannte Scharfe

Wie die Gesetzlichen Krankenkassen um das
Vertrauen ihrer Kunden buhlen

32 Vom Produkt zum Versorgungskonzept

Die Vendus Group iibernimmt HGC
Hildebrandt GesundheitsConsult, Hamburg

34 Relaunch von Kopf bis FuB

Roger Legien, Marketing- und Vertriebsleiter bei
Dr. Kade, erldutert den Marken-Relaunch



INHALT SEPTEMBER 20TT

E

KHDV“ILE{}G

92 ,Die Historie der Titel kennen” Unsoziale Pharmaindustrie
Mediaplaner Frank Sc{mbert von quhringer Pharmafirmen gehen online, aber nicht in Netz-
Ingelheim, zustindig fiir OTC, sagt im Inter- werke — das zeigt eine Studie der Agenturen Care-
view, was er von Agenturen erwartet. haus und CPO sowie von ,Healthcare Marketing".
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Die Agentur Spirit Link Medical entwickelt Studie Web 2.0: Warum Unternehmen Social
fur Siemens Healthcare eine internationale Media noch scheuen
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weiche Symbolik bei Brustkrebskampagnen

Kontraproduktive Sensibilisierung

Das ,Ehec-Krankenhaus"” B Portrit

UKE-Sprecherin Christine Jahn tiber erfolg-

reiche Krisenkommunikation 60 Patienten in den Mittelpunkt stellen

Die Cloud-Marke Ein praktizierender Arzt ist Dr. Jens Hartel nicht

geworden — heute setzt er sich bei arvato fiir die

Dr. Andreas Bachmeier, wbpr, stellt das Konzept Gesundheit von Patienten ein

der zielgruppenspezifischen Einzelmarken vor
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Die Ergebnisse der LA-Med API-Studie 2011
liegen vor 63 Vorschau/Impressum
.Die Historie der Titel kennen”
Mediaplaner Frank Schubert von Boehringer Dieser ,Healthcare Marketing‘-Ausgabe liegt der Flyer
Ingelheim Uber gutes Teamwork mit Agenturen vom 8. Effizienztag 2011 bei. Wir bitten um Beachtung.
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