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belegen einmal mehr: Print wirkt!  
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Dieser ‚Healthcare Marketing‘-Ausgabe liegt der Flyer 
vom 8. Effizienztag 2011 bei. Wir bitten um Beachtung.

Unsoziale Pharmaindustrie

Pharmafirmen gehen online, aber nicht in Netz-
werke – das zeigt eine Studie der Agenturen Care-
haus und CPO sowie von ‚Healthcare Marketing‘.
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„Die Historie der Titel kennen“

Mediaplaner Frank Schubert von Boehringer  
Ingelheim, zuständig für OTC, sagt im Inter-
view, was er von Agenturen erwartet.




