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Angst vor Imageschaden ist hoch
FSA-Geschäftsführer Michael Grusa im Interview 
über den schwierigen Kampf gegen Korruption 
im Pharmamarkt sowie eine neue Herausforde-
rung: Social Media.
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Sanofi-Aventis greift an
Insulinteststreifen sind teilweise aus der Ver-
ordnung – Unternehmen rechnen nun mit 
Einbußen, obwohl der Diabetesmarkt wächst. 
Sanofi-Aventis geht in ein neues Segment.


