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Klinikmarken profitieren 
von Social Media und  
Veranstaltungen

Gestern die Charité, heute Vivantes: 
Kliniken in Berlin flankieren ihre Ju-
biläen mit umfangreicher Kommu-
nikation. Die anlassbezogenen Ak-
tionen schlagen sich breit in Social 
Media nieder. Ganz am Beginn des 
Markenaufbaus steht die neue Ans-
gar Gruppe in Hamburg.
Vivantes-Vizechefin Dorothea Drei-
zehnter räumt im Interview ein, dass 
ein unverwechselbares Image ihrer 
Klinikgruppe noch fehle.
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Redaktionen winken AMNOG durch
Die Medienresonanzanalyse der Agentur medical 
relations zeigt, dass sich das BMG in der öffentli-
chen Debatte um die aktuelle Gesundheitsreform 
klar durchgesetzt hat.
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Lernen für mehr Umsatz
Während die Anzahl von Apotheken weiter 
sinkt, müssen Pharmazeuten mit OTC-Pro-
dukten ihr wirtschaftliches Überleben sichern. 
Dazu benötigen sie gezielte Fortbildungen.


