
Inhalt Mai 2011

Titelthema

12 	 Bei Kliniken sind Social Media und Veranstal- 
	 tungen hoch im Kurs
	 Vivantes flankiert sein 10. Jubiläum mit umfang- 
	 reicher Kommunikation

15 	 „Noch kein unverwechselbares Markenimage“
	 Interview mit Dr. med. Dorothea Dreizehnter,  
	 stellvertretende Vivantes-Vorstandsvorsitzende

 
News

   6	Norbert Froitzheim GF beim Dt. Ärzteverlag

   6	Dürr Dental geht an Bitburger Brauereigruppe

   7	Klaus Lüders und Sabine Meusel wieder  

	 auseinander

   7	Neue Dekanin an der Apollon Hochschule

   8	Zur Rose mit neuer Markenkommunikation

   9	WEFRA Media holt Leute von Dr. Pichutta

10	 Agentur 3 K gewinnt Alete-Etat

Märkte+Unternehmen

12	 Social Media und Veranstaltungen hoch im Kurs
	 Vivantes flankiert sein 10. Jubiläum mit umfang- 
	 reicher Kommunikation

15	 „Noch kein unverwechselbares Markenimage“
	 Interview mit Vivantes-Vizechefin Dorothea  
	 Dreizehnter über neuen Markenauftritt

17	 Gesundheits-Dienstleister auf neuen Wegen
	 Das Hamburger Ärztenetzwerk PCG Pro Consilio  
	 AG hat sich auf die Behandlung chronisch Kranker 
	 spezialisiert und baut seinen Services weiter aus

21	 Otto Bock macht der Marke Bein
	 Der Medizintechnikhersteller spricht mit vielfältigen, 
	 auch digitalen Maßnahmen verstärkt den Endver- 
	 braucher an

24	 Da:nova macht Mitarbeiter fit
	 Die Da:nova GmbH aus Erlangen rechnet vor,  
	 warum sich Coaching- und Management-Konzepte  
	 für Firmen lohnen

27	 Neue Kapseln mit viel Potenzial
	 Die Darreichungsform Tablette kann mehr,  
	 als nur Wirkstoffe transportieren

Klinikmarken profitieren 
von Social Media und  
Veranstaltungen

Gestern die Charité, heute Vivantes: 
Kliniken in Berlin flankieren ihre Ju-
biläen mit umfangreicher Kommu-
nikation. Die anlassbezogenen Ak-
tionen schlagen sich breit in Social 
Media nieder. Ganz am Beginn des 
Markenaufbaus steht die neue Ans-
gar Gruppe in Hamburg.
Vivantes-Vizechefin Dorothea Drei-
zehnter räumt im Interview ein, dass 
ein unverwechselbares Image ihrer 
Klinikgruppe noch fehle.
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Redaktionen winken AMNOG durch
Die Medienresonanzanalyse der Agentur medical 
relations zeigt, dass sich das BMG in der öffentli-
chen Debatte um die aktuelle Gesundheitsreform 
klar durchgesetzt hat.
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Lernen für mehr Umsatz
Während die Anzahl von Apotheken weiter 
sinkt, müssen Pharmazeuten mit OTC-Pro-
dukten ihr wirtschaftliches Überleben sichern. 
Dazu benötigen sie gezielte Fortbildungen.


