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Kalkuliertes Vergnügen

Unter anhaltendem Effizienzdruck 
überprüfen viele Arzneimittelherstel-
ler ihr Veranstaltungsmanagement. 
Deren Kosten belaufen sich inzwi-
schen auf mehr als 40 Prozent der 
Marketingbudgets in Unternehmen.  

Was dürfen Events noch kosten? 
Deloitte-Berater empfehlen, Erfolgs-
faktoren festzulegen, an denen sich 
die Organisatoren messen lassen 
könnten. 
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Wachstum auf breiter Front
Den Löwenanteil am Umsatz von PR-Agenturen 
macht immer noch die Fachkommunikation ge-
genüber Ärzten und medizinischen Fachgesell-
schaften aus.
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Rabatz um Arzneimittel-Rabatte
Die Querelen zwischen Pro Generika und den 
Kassen spitzen sich zu; der Verband fordert 
nachhaltigere Vertragsformen, um die Anbie-
tervielfalt zu erhalten.


