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Blase aus dem Takt

Das Marketing für Inkontinenzpro-
dukte modernisiert sich. Mit Pro-
dukten, die den Alltag von Betrof-
fenen deutlich erleichtern, treten 
Hersteller wie SCA und GSK selbst-
bewusster am Markt auf. Doch noch 
immer wird das Thema tabuisiert. 

Vor allem Männer scheuen sich, ihre 
Erkrankung beim Arzt offen anzu-
sprechen. Das zeigt eine Studie des 
Europäischen Forums für Männer-
gesundheit.
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