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Blase aus dem Takt

Das Marketing fir Inkontinenzpro-
dukte modernisiert sich. Mit Pro-
dukten, die den Alltag von Betrof-
fenen deutlich erleichtern, treten
Hersteller wie SCA und GSK selbst-
bewusster am Markt auf. Doch noch
immer wird das Thema tabuisiert.

Vor allem Mainner scheuen sich, ihre
Erkrankung beim Arzt offen anzu-
sprechen. Das zeigt eine Studie des
Europdischen Forums fiir Manner-
gesundheit.

22 Miele will Marktfiihrerschaft bei Reinigung
und Desinfektion
Medizintechnik-Branche wachst durch das Nutzen
von Einsparpotenzialen
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Rechtsanwalt Dr. Lars Kroner uber die Auswirkungen
der novellierten PackungsgrofSenverordnung

27 Fortschritt aus dem Reagenzglas
Micro-Trends aus der Bio-Technologie zeigen
vielversprechende Zukunftsoptionen
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28 Vom Bettenfrust zur Bettenlust

Callcenter wollen in den Wettbewerb um
Krankenhauspatienten einsteigen

32 Altbekannte Namen unter neuem Markendach
Interview mit Albert Klotz, Chef der Callcenter-
Gruppe Premium Communications

34 Uberall offene Ohren suchen
Neben digitalen Kanalen wird das AMNOG
zum mehr oder weniger grofSen Einflussfaktor
fiir die Kommunikation
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schon schon groB3.
Aber kannst Du damit
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Uberall offene Ohren suchen

Pharmawerbeagenturen beschreiben, wie der
digitale Wandel und das AMNOG auf die
Kommunikation Einfluss nehmen.

38 Vertane Chance Packaging B Portrit

Gastbeitrag von Uwe Lebok,

K&A Brand-Research, und .

Jiirgen Bihler, Pro Carton 52 Orthomolisten brennen Wir vermitteln Emotionen.
Gesche Hugger, die Tochter
des verstorbenen Firmen-
griinders, hat das Zepter bei
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Das war gestern.
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50 Ein vertriebsstarkes Doppel
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