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Market Access –  
ein Glücksspiel?
Gesundheitsminister Rösler will mit 
den per AMNOG beschlossenen In-
strumentarien Wettbewerb und Zu-
satznutzen von den hohen Arznei-
mittel-Preisen runter. Das wird den 
Marktzugang neuer Medikamente 
erschweren und das Marketing 
der Pharmahersteller verändern. 
Die Unternehmen müssen früh die 
Interessen der Stakeholder in die 
Gesamtkommunikation einbinden. 
Pfizer Deutschland hat bereits eine 
Market Access-Abteilung mit mehr 
als 30 Mitarbeitern aufgebaut.
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Faltschachteln für die Nische
Dr. Harald Frank übernimmt als Chemiker den 
elterlichen Druckereibetrieb. Das Thüringer 
Unternehmen ist auf exklusive Faltschachteln mit 
kleiner Auflage spezialisiert.
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Kontrollierte Meute
Ende August starben drei Säuglinge an der Uni-
versitätsmedizin Mainz. Der Leiter des Kranken-
hauses, Norbert Pfeiffer (Foto), stellte sich den 
Fragen der Journalisten.


