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Was bringt das AMNOG?
Eine Umfrage von ‚Healthcare 
Marketing‘ zeigt, wie sich das 
Marketing für Industrie, Kassen, 
Ärzte und Apotheker ändern wird. 
Entstanden ist ein Bild, das einen 
Einblick in die Interessenkonflikte 
der Branche liefert – vom vfa und 
GKV-Spitzenverband über den BPI 
bis hin zu Prof. Gerd Glaeske von 
der Universität Bremen.
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„Angst vor der Straße“
Den Vertriebsweg Apotheke hat die ‚Apotheken 
Umschau‘ fest im Griff. Daher weichen New-
comer auf neue Plätze wie Arztpraxen, Kliniken 
und Schwimmbäder aus. 
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Patienten im Visier
Während sich Dialogmarketing bisher primär 
am Ziel der Verkaufsförderung orientierte, rückt 
zunehmend die Therapietreue der Patienten in 
den Mittelpunkt. 


