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Erlebbare Medizin
Auf dem Hamburger Gesundheits-
wirtschaftskongress diskutierte eine 
Expertenrunde unter der Leitung 
von Uwe Preusker darüber, wie 
Marken im Klinikmarkt aufzubau-
en sind und welche Adaptionen aus 
der Markenartikelindustrie hilfreich 
sind. Die Aspekte reichen vom 
Essen und der Chefarztvisite bis hin 
zum Management von Krisen wie 
Strahlen- oder Hygieneskandal.
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Lokale Agenturen sind nicht out
Die Globalisierung der Pharmaindustrie schrei-
tet zwar voran, dennoch gibt es für nationale 
Agenturen viele Mittel und Wege, mit den Global 
Playern ins Geschäft zu kommen. 

„Grau, sexy und kaufkräftig“
Die heutige Generation 50plus will das Leben in 
vollen Zügen genießen. Gute Gesundheit voraus-
gesetzt. Gesundheitsportale gewinnen an Zulauf. 
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