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schriften halten ihre Auflagen und 
Reichweiten stabil. Die Studie zeigt 
auch: Viele Ärzte stehen dem Internet 
noch skeptisch gegenüber.

38



35 TBWA trumpft auf
 OTC-Werber aus Network 
 mischen sich mit Rx-orientierter
 Inhaber-Agentur 

36 Motor für Umsatz und  
 Kundenservice
 Best Practice: intertel dialog stellt
 sein Know-how am Beispiel dreier
 Kunden dar

Medien+Internet

38 LA-Med API-Studie: Die Fach- 
 zeitschrift zeigt Flagge
 Auflagen und Reichweiten 
 bleiben stabil

47 „Die klassische Leseranalyse
 hat Schwächen“
 Die FaktenSchmied GmbH präsen-
 tiert ihren Studienansatz ‚Kontakte‘ 

50 Zwölf Uhr mittags
 Zenithmedia über die Rolle der
  Fachzeitschrift bei Investitions-
 entscheidungen

52 Wer A sagt, muss auch O sagen
 Der A&O Verlag will das Thema
 Gesundheit in Anzeigen- und 
 Wochenblättern etablieren

54 vigo: vielfältig, variabel, vernetzt
 Best Practice: Die wdv-Gruppe
 über ihre Zusammenarbeit mit 
 der AOK Rheinland/Hamburg

Porträt

56 Strategische Partnerschaften 
 Die Geschäftsführerin von Quintiles,
 Monika Beintner, will mit neuem,
 gebündelten Angebot das Pharma
 geschäft forcieren

Rubriken

03 Editorial

58 Termine

59 Vorschau/Impressum

Eine bunte Zielgruppe
Obwohl die Generation 50plus immer größer wird, fällt es der Pharma-
industrie schwer, diesen heterogenen Markt isoliert zu fassen. Ehrlich, 
nachhaltig, glaubwürdig sind die entscheidenden Kriterien bei Produkt-
aussagen. 
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