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Die Fachzeitschrift 
zeigt Flagge
Wenn es um Nützliches für den 
Ärzte-Berufsalltag geht, nimmt laut 
LA-Med die API-Presse unter den 
Informationsquellen wieder den 
Spitzenplatz ein. Die Ärztefachzeit-
schriften halten ihre Auflagen und 
Reichweiten stabil. Die Studie zeigt 
auch: Viele Ärzte stehen dem Internet 
noch skeptisch gegenüber.
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Eine bunte Zielgruppe
Obwohl die Generation 50plus immer größer wird, fällt es der Pharma-
industrie schwer, diesen heterogenen Markt isoliert zu fassen. Ehrlich, 
nachhaltig, glaubwürdig sind die entscheidenden Kriterien bei Produkt-
aussagen. 
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