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Versicherte Verordnung

Bei den Diabetes-Medikamenten Lantus
und Levemir hat der G-BA den Rotstift
angesetzt. Die Kostenbremse ist notig,
weil die sowieso schon hohe Zahl an
Patienten um 5 Prozent p.a. wachst.

Mit so genannten Direktvertrigen sichern
jetzt die Hersteller die Verordnungs-
fahigkeit ihrer Blockbuster — ein weg-
weisendes Modell, wie Experten kon-
statieren.
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MARKTE+UNTERNEHMEN Direktvertrage ab, um die vom G-BA einge-
schrinkte Verordnungsfihigkeit ihrer Produkte
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40 Gesprache auf Augenhdhe

Nach der Wende ging es fir viele Pharmaunternehmen
aus der ehemaligen DDR ums Uberleben. Gegen den
starken Wettbewerb aus dem Westen haben es zum
Beispiel die OTC-Produkte Panthenol und Kamillan
geschafft, ihre Marken am Leben zu erhalten.

36 Fruhwarnsystem far den
PharmaauBendienst
Dr. Vanessa Conin-Ohnsorge erldutert im
Interview das IDV-Alert-System zur Steuerung
von Pharmareferenten

38 Mehr an Behavioural Marketing
orientieren!
Dr. Sigrid Schmid, Leiterin des Bereichs
Health bei GIM, plddiert firr eine Moderni-
sierung des Berufsbildes des Pharmaberaters

40 Ein Eisbrecher in MUnchen
Die Agentur Patzer PR half, gegen viele
Widerstinde die Hausarztvertrage in Baden-
Wiirttemberg durchzusetzen

42 Viel Nachholbedarf beim Internet
Govi-Geschiftsfithrer Peter Steinke sagt
im Interview, wie er die Marktstellung des
Verlages starken will

Waihrend Generika-Hersteller beim PharmaaufSen-
dienst die Reiffleine ziehen mussten, setzen andere
Unternehmen verstirkt auf ihre Verkaufsteams.
Doch die Aufgaben der Pharmareferenten wandeln
sich vom Produkt- zum Konzeptberater.

45 Der Apple unter den Praxis-Programmen
Die Compugroup Medical AG kommt bei ihrem
Global-Branding-Prozess weiter voran und ex-
pandiert z.B. mit ,PraxisWelt*

PORTRAT

48 Vom Private Label zum Markenprodukt
Dr. Wolfgang Muhlbauer iiber seine Produkt-
innovation ,Icon Karies‘, ein Produkt, das
Kariesbehandlung ohne Bohren ermdoglicht
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