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Titel:  
Versicherte Verordnung

Bei den Diabetes-Medikamenten Lantus 
und Levemir hat der G-BA den Rotstift 
angesetzt. Die Kostenbremse ist nötig, 
weil die sowieso schon hohe Zahl an 
Patienten um 5 Prozent p.a. wächst.

Mit so genannten Direktverträgen sichern 
jetzt die Hersteller die Verordnungs-
fähigkeit ihrer Blockbuster – ein weg-
weisendes Modell, wie Experten kon-
statieren.
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Östliche Heilkraft

Nach der Wende ging es für viele Pharmaunternehmen 
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geschafft, ihre Marken am Leben zu erhalten.
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