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Titel: Ogilvy stürmt  
die Bühne

Der Frankfurter Agentur Ogilvy 
Healthworld gelingt mit acht Comprix-
Awards ein Kantersieg. Hinter dem Pri-
mus folgen BBDO mit drei sowie Service-
plan Vital und Newcomer Boosting Com-
munication, eine Schmittgall-Beteiligung, 
mit je zwei Preisen. 
Exklusiv-Studie: K&A BrandResearch 
hat Comprix-Gewinner unter die Lupe 
genommen. In puncto Axura stellen die 
Marktforscher fest, dass die Wirksamkeit 
des Medikaments in der Umsetzung der 
Kampagne nicht beantwortet werde.
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Einmal erdacht –   
hundertfach gemacht

Franchising im Gesundheitsmarkt ist auf dem Vor-
marsch. Nun gibt es ein neues Konzept für Hau-
särzte: Viecare. Es will Ärzte bei der Büroarbeit 
entlasten und sie im Marketing schulen.

16 Unbekannte Perfektion aus 
dem Land der Kirschblüten

Japans Unternehmen sind auf Expansionskurs. Jetzt 
brauchen sie dringend ein globales Branding, um sich 
besser am Markt zu positionieren. In dieser Phase 
befinden sich gerade Daiichi Sankyo und Takeda.
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