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Titel: Ogilvy stirmt die BUhne
Die Agentur von Wolf-Peter Witt gewinnt
Awards u.a. fir Axura und Cialis
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Ubersicht der Preistriger des diesjihrigen
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Uwe Lebok und Tanja Schlegl von K&A Brand-
Research sagen, worauf es bei erfolgreicher
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Exklusiv-Studie: K&A BrandResearch
hat Comprix-Gewinner unter die Lupe
genommen. In puncto Axura stellen die
Marktforscher fest, dass die Wirksamkeit
des Medikaments in der Umsetzung der
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16 Einmal erdacht - 20 Unbekannte Perfektion aus
hundertfach gemacht dem Land der KirschblUten
Franchising im Gesundheitsmarkt ist auf dem Vor- Japans Unternehmen sind auf Expansionskurs. Jetzt
marsch. Nun gibt es ein neues Konzept fir Hau- brauchen sie dringend ein globales Branding, um sich
sirzte: Viecare. Es will Arzte bei der Biiroarbeit besser am Markt zu positionieren. In dieser Phase
entlasten und sie im Marketing schulen. befinden sich gerade Daiichi Sankyo und Takeda.
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Grey-Geschiftsfiihrer Jorg Elfmann im Interview Das Medienangebot fiir Patienten reicht von der
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Dr. Christian Schifer, Lehrbeauftragter an der Uni Marktforscherin Anja Schweitzer iiber ihren
Mainz, kommt zum Ergebnis: Privatpatienten sind Wechsel von Psychonomics zum IGES Institut

mehr compliant als Kassenpatienten
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