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Warum das Thema Impfen unter dem H1N1-Wahn
gelitten hat und welche PR-Regeln in der Krise
wichtig sind
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42 Grauzone auf legalen Beinen

Pharmaunternehmen verstirken ihre Market
Access-Abteilungen und erteilen PR-Agenturen
neue Aufgaben. Zum Beispiel auszukundschaften,
welche Daten fiir die Zulassung, Erstattung und
Kooperationen ausschlaggebend sind.
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Ab April 2010 diirfen Werbetreibende in Deutschland
erstmals offiziell ihre Marken zu werblichen Zwecken
in redaktionelle TV- und Kinoformate integrieren.
Wer iiber Product Placement nachdenkt, sollte sich
frithzeitig um das Thema kiimmern.
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