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20 „Riesiger Bedarf“

Diabetes ist eine der am weitverbreitetsten 
chronischen Krankheiten in Deutschland. Mit 
Hochdruck arbeiten Pharmaunternehmen 
an neuen Arzneimitteln mit verbesserten 
Wirkmechanismen. Zunehmend mehr Hersteller 
von Originalpräparaten wollen an diesem Markt 
partizipieren.

10 Titel: Apotheken nach dem Urteil

Linda will sich und ihre Apotheker mit Boni 
stärken. Derweil sagt eine Sempora-Analyse das 
Sterben von 3.000 Apotheken voraus, und eine 
Studie der Forschungsstelle für Arzneimittel- 
distribution beleuchtet die Schwierigkeit der 
Preisfindung für OTC-Produkte.

Vom Arzt verordneter Lesestoff

Regionale Zeitungsverlage bieten ein breites 
Sortiment an Gesundheitsbeilagen an. Im Trend 
liegen Kooperationen, bei denen das medizinische 
Wissen von externen Redaktionen kommt. Doch 
nicht immer entwickeln sich Projekte erfolgreich.
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