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28 AWA 2009: Elternpresse punktet  
bei OTC-Zielgruppe

Die Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse 
(AWA) zeigt, zu welchen Medien gesundheitsaffine 
Zielgruppen häufig greifen. Doch Reichweiten 
allein geben nur ein grobes Bild ab. Wenn es nach 
Leseranteilen in den Zielgruppen geht, liegen 
Elternratgeber ganz oben auf dem Ranking.

10 Titel: Aus dem Blickwinkel  
des EU-Rechts
Im Interview spricht Dr. Alexander Natz, Leiter 
des Brüsseler Büros des Bundesverbandes der 
pharmazeutischen Industrie (BPI), über die jüngst 
eingeführte Belieferungspflicht der Arzneimittel-
Hersteller gegenüber dem Pharmagroßhandel  
sowie über Lobbyarbeit und die Themenagenda  
des BPI.

Online ist sein Steckenpferd

Der Arzt und Betriebswirt Frank Elste 
gründete 2004 das Heidelberger Institut für 
Medizinmarketing. Mit seinem 10-köpfigen 
Team leitet er jährlich mehr als 30 Projekte der 
Marktforschung. Gemeinsam mit dem Novartis-
Konzern führt Elste den Wettbewerb ‚Deutschlands 
beste Klinikwebsite‘ durch. Die Seiten werden 
„immer besser“, sagt das Jury-Mitglied.
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