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40 Auf Herz und Nieren

Im Herbst dieses Jahres kommt das neue Magazin 
‚Pharmatest‘ auf den Markt. Im Unterschied zu 
‚Test‘ der Stiftung Warentest will die Zeitschrift 
die Healthcare-Branche auf den Prüfstand stellen 
und ihren Leserinnen und Lesern eine bessere 
Orientierung im Gesundheitssektor ermöglichen. 

32 Titel: Functional Food – Magie oder 
Wissenschaft?

Durch die vermehrte Health-Kommunikation wirkt 
das Konzept Gesundheit in den Medien zuneh-
mend abgenutzt. Gesunde Lebensmittel brauchen 
einen neuen strategischen Ansatz. Dieser stellt die 
Ansprache von Fachkreisen in den Fokus.
  

Enfant terrible der Pharmaindustrie

Dr. Christopher Hermann, AOK-Baden-
Württemberg, blickt zurück auf eine erbitterte 
Schlacht um Rabattverträge. Die erzielten Erfolge, 
die maßgeblich auf seinem Konto verbucht werden 
können, spornen ihn an, auch für Originalpräparate 
mit Herstellern weiter zu verhandeln.
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