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Pharmatest

Auf Herz und Nieren

Im Herbst dieses Jahres kommt das neue Magazin
,Pharmatest‘ auf den Markt. Im Unterschied zu
,Test® der Stiftung Warentest will die Zeitschrift
die Healthcare-Branche auf den Priifstand stellen
und ihren Leserinnen und Lesern eine bessere
Orientierung im Gesundheitssektor ermoglichen.

Enfant terrible der Pharmaindustrie

Dr. Christopher Hermann, AOK-Baden-
Waiirttemberg, blickt zuriick auf eine erbitterte
Schlacht um Rabattvertrige. Die erzielten Erfolge,
die maf3geblich auf seinem Konto verbucht werden
konnen, spornen ihn an, auch fur Originalpraparate
mit Herstellern weiter zu verhandeln.



