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24 CME – Fachverlage brauchen einen 
langen Atem

Medizinverlage haben Fortbildungen für Ärzte 
als Geschäftsmodell überschätzt. Sie führen nicht 
zu mehr Einnahmen. Partnerschaften mit der 
Pharmaindustrie sollen das Dilemma lösen. Ob die 
Qualität dann noch ausreichend gesichert ist, muss 
bezweifelt werden. 

18 Titel: Comprix

Die Agenturgruppe von Bernd Schmittgall steht im 
Comprix-Gesamtranking ganz weit oben und holt 
beim diesjährigen Award – gleichauf mit Ogilvy –  
die meisten Preise. Die Schmittgall-Auszeichnungen 
sind breit gefächert, sie gelten den Arbeiten für drei 
Unternehmen.
  

Kurzweil im Wartezimmer

Zeitschriften, Broschüren, Warenproben – kaum 
ein Medienkanal bleibt in der Arztpraxis unge-
nutzt. Hier bieten sich neue Werbeformen für 
die Pharmaindustrie. Ärzte tun sich schwer mit 
Wartezimmer-TV. Sie müssen viel Aufwand be-
treiben, ohne über den Nutzen wirklich Bescheid  
zu wissen.
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