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28 Comprix – Der Preis ist heiß

Bernd Schmittgall und andere Comprix-
Beiratsmitglieder äußern sich dazu, warum der 
Healthcare-Award in seiner heutigen Form top ist. 
Über ‚Kult oder Klüngel‘ denkt Anette Schrage 
nach, geschäftsführende Gesellschafterin der 
Agentur Gams & Schrage, Krefeld. 

30 Titel: Weg vom Stigma

Die Hörakustikerbranche will raus aus ihrem 
Nischendasein und die Stigmatisierung der 
Schwerhörigkeit endlich loswerden. Doch die 
Branche tut sich schwer, ihr Image positiv zu  
verändern. Ein Grund: Produktwerbung findet  
noch so gut wie gar nicht statt.
  

Intertel – Klein, aber fein

Peter Fünfgelt, Chef bei Intertel, blickt in diesem 
Jahr auf 25 Geschäftsjahre zurück. Die aktuelle 
Wirtschaftskrise kümmert ihn wenig. Neue Auf-
träge kommen aus der Healthcarebranche und 
sollen bald 50 Prozent des Umsatzes ausmachen.
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