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42 Rabattverträge als strategische 
Option nutzen

Die Rabattverträge haben den Arzneimittelmarkt 
komplett verändert. Sie stellen im Pharma-
Marketing eine neue strategische Option 
dar, nicht nur für Generika, sondern auch 
für patentgeschützte Präparate. Neue 
Kooperationsmodelle liegen im Trend. 

30 Titel: Pharma unter Druck –  
PR soll Launches besser machen

Seitdem die Politik die Kosten-Nutzen-Schraube 
weiter anzieht, hat Market Access für die 
Kommunikation eine noch größere Relevanz er-
halten. Peter Marx, Market Access-Leiter bei Pfizer, 
macht deutlich, warum ein Umdenken des tradierten 
Geschäftsmodells erforderlich ist.

  

Firmengründung auf dem Airport

Gute Ideen entstehen meistens, ohne in dem 
Moment daran zu denken. So war es auch bei  
Dr. Kristian Glagau (Foto), der einen unerwarteten  
Anruf auf dem Münchner Flughafen erhielt.  
Im Gespräch mit seinem Freund entstand die  
Idee für die Gründung von Orthomol.
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