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48 Von den Amerikanern lernen 

Cornelia Groehl, neue Chefin der  
Johnson & Johnson-Tochter Ethicon, 
will Verbraucher und Politiker mehr 
über Medizintechnik informieren

40 Per Klinik- und Ärzte-Lotsen durch den 
Klinikdschungel

Die Qualitätsberichte für Krankenhäuser 
haben Ranglisten ermöglicht. Ranking-
Portale im Internet sprießen aus dem 
Boden, wollen Transparenz schaffen und 
ziehen das Geld von Investoren an 

18 OTC- und Internet-Marketing trifft 
Nerv der Zeit 
 
 Richtig gutes Geschäft macht die Wies-
badener Agentur Just Nice Business z.B. 
mit Boehringer-Marken, Siemens & Co 
und Chugai. Nicht nur der Umsatz mit 
Werbung wächst, sondern auch die Zahl 
der zur JNB-Gruppe gehörenden Firmen 


