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32 Architekt baut Springer-Medizinsparte um 

Harm van Maanen ist neuer Leiter 
des Bereichs Professional Medicine bei 
Springer Science+Business Media. Mit 
frischen Ideen will der studierte Architekt 
dem rückläufigen Anzeigenmarkt 
standhalten. 

18 Portale punkten bei Best Agern

Egal ob TV, Print oder Online, jedes 
Medium stellt eigene Anforderungen 
beim Umwerben der Zielgruppe 50plus. 
Was die werbende Pharma-Industrie 
beachten muss.

10 Revolutionäres auf der Medica
 
Auf der weltgrößten Medizinmesse 
werden neben den üblichen Innovationen 
auch internetbasierte Lösungen für die 
Patientendatenspeicherung vorgestellt und 
diskutiert. 


