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48 „Erdung“ im Familien- und Freundeskreis

Dr. Doris Pfeiffer ist seit dem 1. Juli 2008 
Chefin des GKV-Spitzenverbandes. In 
ihrer Position sieht sie die Möglichkeit, 
das Gesundheitswesen mitzugestalten. Sie 
wirkt zurückhaltend, doch versteht sie es, 
ihre Positionen klar durchzusetzen.

30 Pharma flirtet mit Plakat

Die Out-of-Home-Branche räumt auf mit 
alten Klischees: Galt es früher als Schwäche 
des Plakats, sich kurz fassen zu müssen, 
bietet heute das Internet als ergänzendes 
Medium weiterführende Informationen 
an. Der Trend geht zu neuen Response-
Technologien aus dem Mobile-Marketing. 

26 Der Druck nimmt zu

Hersteller von Produkten gegen Venenlei-
den müssen sich neu positionieren. Ziel 
ist es, für die Produktlinien eine starke 
Markenheimat aufzubauen. 


