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38 Medizinverlage: Angebote
werden multimedial

Fachverlage setzen auf neue Erlosquellen
im Internet. Pharma-Kunden nehmen die
elektronischen Angebote wie eDetailing,
Podcast und Web TV bisher kaum war.
Mit Ausnahme von Online-Fortbildungen,
die zum Boom-Markt avancieren.



